Технологическая карта урока
Ф. И. О. педагога: Лисовая О.А.
Предмет: обществознание    
 Класс: 11
	Тема урока
	«Слагаемые успеха в бизнесе» (глава1. Человек и экономика)

	Тип урока
	Открытие нового знания

	Дата урока
	

	Образовательные ресурсы
	1.Домашек, Е.В. Школьный справочник по обществознанию (текст)/ Е.В.Домашек.- Ростов Н/Д.: Феникс,2010
2. Презентация «Слагаемые успеха в бизнесе» (Электронный ресурс).- Режим доступа: http//www/zavuch.info/methodlib
3. Презентация «Эссе по обществознанию» (Электронный ресурс).- Режим доступа: http//nsportal.ru/shkola/obshchestvoznanie/

	План урока
	1. Основные принципы менеджмента.
2. Основы маркетинга, его принципы.
3. Источники финансирования в бизнесе.
4. Банковская система.
5. Банковский кредит

	Цели урока
	Способствовать формированию представлений о значении основных факторов, определяющих успешность бизнеса; 
Способствовать выявлению особенностей использования источников финансирования в целях развития бизнеса

	Методы и формы обучения
	Методы: проблемно- поисковый
Формы: индивидуальная, фронтальная, работа в парах

	Основные понятия
	Источники финансирования, банковский кредит, менеджер, маркетинг

	ПЛАНИРУЕМЫЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫЕ  РЕЗУЛЬТАТЫ

	ОБЪЕМ ОСВОЕНИЯ И УРОВЕНЬ ВЛАДЕНИЯ КОМПЕТЕНЦИЯМИ
	КОМПОНЕНТЫ КУЛЬТУРНО- КОМПЕТЕНТНОСТНОГО ОПЫТА/ ПРИОБРЕТЕННАЯ КОМПЕТЕНТНОСТЬ

	Научаться: определять, что такое финансирование и каковы его источники; использовать приобретенные знания для критического восприятия информации, получаемого в межличностном общении и массовой коммуникации.
Получат возможность научиться: анализировать, делать выводы, давать нравственную  и правовую оценку конкретных ситуаций; осуществлять поиск дополнительных сведений в СМИ; отвечать на вопросы, высказывать свою точку зрения.
	Коммуникативная компетенция
Уметь: вступать в речевое общение, участвовать в диалоге; работать с книгой; взаимодействовать с окружающими; формулировать вопросы; использовать разные виды речевой деятельности (монолог, диалог), выступать с устными сообщениями; корректно вести диалог.

	ОРГАНИЗАЦИОННАЯ СТРУКТУРА УРОКА

	Этапы урока
	Время(мин.)
	Обучающие и развивающие компоненты, задания и упражнения
	Деятельность учителя
	Деятельность учеников
	Формы организации совзаимодействия на уроке
	Универсальные учебные действия
(УУД)
	Формы контроля

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	I. Мотивация к учебной деятельности
	4
	Эмоциональная , психологическая и мотивационная подготовка обучающихся к усвоению изучаемого материала
	Учитель создает условия для возникновения у обучающихся внутренней потребности включиться в учебную деятельность.
Организует формулировку темы и постановку цели урока обучающимися

	Обучающимся предлагается высказывание к уроку, смысл которого они должны раскрыть.
«Предприниматель — это человек, использующий любую возможность с максимальной выгодой».  Друкер, современный американский ученый
На основе мнений обучающихся определяется тема урока. 

	Фронтальная работа
	Личностные:понимают необходимость учения, выраженного в преобладании учебно- познавательных мотивов и предпочтении социального способа оценки знаний
Регулятивные: самостоятельно формулируют тему урока, определяют цели на основе предварительного обсуждения
Ставят проблемный вопрос
	Записи в тетрадях

	II. Актуализация знаний
Постановка проблемного вопроса

	7
	 Воспроизведение знаний за курс 8класса  по теме «Предпринимательство»
Организует беседу по вопросам 

	Вопросы :
-Что необходимо для развития своего бизнеса?
-Где взять деньги на развитие бизнеса?
-Какие качества необходимы человеку для успешного ведения своего бизнеса?
Подводит к постановке проблемного вопроса
_-Что необходимо, чтобы бизнес был успешным?
	Отвечают на вопросы, высказывают свое мнение, формулируют проблемный вопрос
	Фронтальная работа
	Личностные: применяют правила делового сотрудничества; сравнивают разные точки зрения
Познавательные: формулируют ответы на вопросы учителя
Пытаются сформулировать проблемный вопрос
	

	III.Первичное усвоение новых знаний. Поиск решения проблемы
	17
	1. Презентация «Слагаемые успеха в бизнесе» Источники финансирования в бизнесе
Любой предприниматель, как вы знаете, организуя свое дело, должен следить, чтобы оно было прибыльным.
Ученикам предлагается две ситуации в бизнесе 
( Приложение №1)



2.Работа с  терминами: банковский кредит,
менеджмент,
маркетинг 


3.Работа с текстом учебника с 73-76. Решение практических задач
(Приложение № 2)
4.Работа с документом  с. 77
	1.Организует самостоятельную работу по ознакомлению нового материала, нацеливает на выполнение учебной задачи


















2.Организует самостоятельную  работу с использованием дополнительной литературы ( «Школьный справочник по обществознанию»
Домашек Е.В. )
3.Организует работу по изучению нового материала, нацеливает на самостоятельное  решение  практических задач



4.Формулирует задание, проводит беседу по вопросам к документу


	1.Ученики анализируют ситуации и выдвигают мнения по решению проблемы с использованием  текста учебника ( с.69-72), также  определяют виды источников финансирования














2. Выполняют задания , записывают термины в тетрадь





3.Знакомятся с новым материалом  и на его основе решают практические задачи


4. Знакомятся с документом, отвечают на вопросы, высказывают собственное мнение
	1.Работа в группах





















2.Работа в парах





3.Индивидуальная работа.




4. Фронтальная работа
	Познавательные: ориентируются в учебнике, словаре, осуществляют поиск необходимой информации для выполнения заданий; дополняют  и расширяют имеющиеся  знания и представления об организации бизнеса
Коммуникативные: оформляют диалогические высказывания, обмениваются мнениями, слушают друг друга, понимают позицию партнера
Регулятивные: планируют решение учебной задачи, выстраивают алгоритм действий; корректируют деятельность , вносят изменения в процесс с учетом возникших трудностей.
Личностные: мотивируют свои действия, проявляют интерес к новому учебному материалу
	1.Устные ответы






















2. Записи в тетрадях




3.Устные ответы


4 .Устные ответы

	IV.Первичное осмысление знания.Выражение решения проблемы.
	5
	Выполнение заданий с.78
	Организует работу по заданиям и подводит обучающихся  к ответу на проблемный вопрос
	Выполняют задания, выделяют главные элементы успешного бизнеса
	Индивидуальная
Фронтальная работа
	Личностные: развивают способности к самооценке.
Познавательные: осуществляют поиск информации; строят логическую цепочку
	Устные ответы

	V.Итог урока
Рефлексия
	5
	Обобщающая беседа
	Предлагает обучающимся   ответить  на проблемный вопрос
	Отвечают на вопрос


Определяют свое эмоциональное состояние на уроке:
-Мне больше всего на уроке понравилось ...
- Я получил от этого урока...
 -Я могу себя похвалить за то, что...

	Фронтальная работа
	Познавательные: раскрывают умения обобщать  изучаемый материал, выделять в нем главное
Личностные: оценивают собственную учебную деятельность
Регулятивные: прогнозируют результаты уровня усвоения изучаемого материала.
	Оценивание обучающихся за работу на уроке

	Домашнее задание
	2
	Параграф 6
Вопросы для самопроверки с.78
Написать эссе по высказыванию «Бизнес — это сочетание войны и спорта». А. Моруа (1885—1967), французский писатель 
	Объяснение домашнего задания 
Рекомендации использовать презентацию «Эссе по обществознанию» (Электронный ресурс).- Режим доступа: http//nsportal.ru/shkola/obshchestvoznanie/
	Запись домашнего задания 
	Индивидуальная работа 

	
	


Приложение №1. Примеры ситуаций в бизнесе    1 вариант. Дела предпринимателя идут хорошо: потребителям нравится его товар, спрос на него все время растет, ему надо бы расширить свое производство. Например,  он хотел бы увеличить объем выпускаемой продукции, нанять более квалифицированных работников или купить современное оборудование. Но где взять деньги? 
2 вариант. Дела предпринимателя идут плохо: расходы превышают доходы, а рабочим надо выдать зарплату, с поставщиками — расплатиться за сырье. Проблема — откуда взять деньги? 
Приложение № 2Практические задачи
1.«Выборка в маркетинговом исследовании».
Известны три метода выборочного обследования: случайная выборка, районированный случайный выбор (большое внимание определенным группам людей), квота (маркетолог заранее решает, сколько людей из каждой социальной группы надо опросить). Какой метод наиболее  предпочтителен в каждом из следующих маркетинговых исследований: а) какая марка питания для собак пользуется наибольшей популярностью; б)следует ли открывать местный (районный магазин по воскресеньям или 1 раз в неделю до позднего вечера; в) какова эффективность одного из рекламных объявлений, переданного по телевидению?
2. «Каналы сбыта» При выборе пути сбыта своей продукции предприятие может воспользоваться одним из двух вариантов: прямой сбыт и косвенный сбыт. Каким из этих вариантов вы, скорее всего, воспользуетесь при сбыте следующих товаров и услуг:
а) страхование жизни;  б) металлообрабатывающие станки; в) мебель для офиса; г) косметика; д) вспомогательное устройство для мотоцикла?
 
